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江苏凤凰出版传媒集团有限公司
2021 年社会责任报告

一、企业基本情况

江苏凤凰出版传媒集团有限公司（以下简称“集团”）产

业领域主要包括出版、发行、印务、影视、文化酒店、文化地

产、文化贸易、金融投资等，现有各类企业226家，员工约1.3

万人，控股凤凰传媒（SH601928）、凤凰股份（SH600716）两

家主板上市公司。拥有9家出版单位、1家都市类日报，其中6

家出版单位为国家一级出版社。截至2020年底，集团总资产647

亿元，净资产382亿元。集团是全国文化体制改革先进单位，

连续13届入选“全国文化企业30强”。

进入新时代，集团立足新发展理念，坚持把创新摆在突出

位置；立足新发展格局，主动融入国内国际双循环，统筹用好

国内国际两种资源、两个市场；立足新发展目标，2021年初印

发集团“十四五”规划，明确到“十四五”末把集团建设成国

际一流出版传媒企业，为江苏文化强省和“三个高地”建设再

做新贡献。

2021年，集团紧扣庆祝建党百年主线、紧扣习近平总书记

视察江苏重要讲话指示精神、紧扣“十四五”开局重要节点，

深入贯彻中央及省委有关国有企业改革和高质量发展考核要

求，深入落实集团“十四五”规划蓝图，大力实施“六大战略”，
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党建引领发展成效更加凸显，主业高质量发展势头更加强劲，

治理体系及治理能力建设更加有力。

二、坚持正确导向、履行社会责任的制度安排和主要成

效

一是坚持党的领导。认真贯彻落实《关于中央企业在完善

公司治理中加强党的领导的意见》等制度要求，修订出台党委

前置研究讨论重大事项规程、集团“三重一大”决策制度实施

办法及事项清单、总经理办公会议事规则等 10 多项制度，印

发子公司章程指引，督促指导近 20 家单位把党建要求规范写

入公司章程，确保把坚持党的领导、加强党的建设作为制度性

安排，贯彻到集团治理体系中；确保党管出版、党管宣传、党

管意识形态、政治家办报等原则不折不扣地落实在实际工作

中；确保集团加强党的领导、推进改革发展任务方向不偏、导

向正确。

二是坚决落实意识形态工作责任制。始终把守好守牢意识

形态主阵地作为企业发展生命线，把好导向关阵地关，健全完

善意识形态工作责任制实施细则等制度，加强论坛、讲坛、研

讨会和自媒体管理。围绕全面建成小康社会、纪念中国共产党

成立 100 周年等专题，组织策划 82 种主题出版重点出版物，

20 多项新闻主题报道，壮大主流舆论，弘扬正能量。

三是完善编委会组织架构及工作机制。充分发挥集团编委

会指导和推动内容建设导向正确、品质优良、结构合理的作用，
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每年召开编委会工作会议，明确全年工作要点；每月召开工作

例会，研究推进集团内容生产；定期召开导向专题会议，传达

学习主管部门关于导向管理最新要求。在集团编委会下设选题

策划论证审读小组和出版物质量小组，优先选择具备高级职

称、具有丰富实践经验的专家进入两个小组，明确小组负责人，

配备工作人员，充分发挥审核把关的作用，确保出版物导向和

质量不出问题。

四是严格落实“三审三校”等工作制度。注重加强出版物

质量全流程管理，要求各出版单位进一步执行好“选题论证制”

“三审三校制”“重大选题备案制”等制度。集团职能部门每

季度对重大书稿报备事项进行重点提醒，杜绝不知规定漏报、

侥幸躲避不报、轻描淡写瞒报重大敏感选题的现象。全年组织

力量抽查 66 种图书和 22 种报刊，对其中部分编校质量不合格

产品，按规定向相关出版单位发了通报，并要求整改到位。在

2021 年江苏新闻出版局组织的图书出版单位制度执行情况检

查中，集团所属出版单位制度执行规范，总体情况较好。

三、弘扬中华优秀传统文化、革命文化、社会主义先进

文化的情况

坚持弘扬中华优秀传统文化、革命文化、社会主义先进文

化。围绕建党百年、全面建成小康社会等策划精品选题 151

种，其中 7 种入选中宣部年度主题出版重点选题、入选数位居

地方出版集团第一，40 种选题入选省主题出版重点出版物，
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《向北方》、《锻造：党的建设一百年》、“童心向党·百年

辉煌”等一批精品图书出版发行。围绕弘扬长江文化、大运河

文化建设和挖掘张謇精神的重要指示，策划《水润华夏大长江》

《长江传》《大江豚影》等长江文化系列图书、“张謇文库”

及“张謇系列丛书”等 13 种张謇精神系列选题。“运河文化

出版及开发工程”储备选题 60 余种，积极推进《世界运河文

丛》、“中国运河志通俗普及系列读物”等出版工作，并进行

融媒体开发，为运河文化的大众化、普及化做出了积极贡献。

坚持讲好中国故事、传播好中国声音。推出一批促进文化

交流和文明对话的读物，组织和推动一批反映当代中国发展进

步的价值理念、文艺精品、文化成果走向海外。《60 万米高

空看中国》等 300 多种图书成功输出海外，其中，“童心战

‘疫’·大眼睛暖心绘本”累计输出 19 个国家、15 个语种，

《习近平与大学生朋友们》输出英语、俄语、法语等 15 个语

种。2021 年 9 月与巴基斯坦达成协议，未来五年在该国出版

中国主题图书 50—100 个品种。累计建成匈牙利、智利、荷兰、

马来西亚等 10 家凤凰书架。8 家图书出版社入选“2021 中国

图书海外馆藏影响力出版 100 强”。5 家出版单位入选年度“国

家文化出口重点企业”，7 个项目入选“国家文化出口重点项

目”。

坚持做大做强主流舆论。发挥现代快报作为全国重大报

道、突发报道重要成员的作用，围绕建党 100 周年、全国两会、
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美丽江苏建设、精准扶贫驻村调研、决胜全面小康、长江经济

带发展等主题，精心组织宣传报道工作。聚焦全国两会报道全

网总阅读量超 8 亿次，三次获得中宣部点名表扬；推出“四史”

教育电影课，创新开展党史学习教育；“我比任何时候更懂你”

系列短视频全网刷屏，总传播量已达 31.5 亿次；扬州 5G 大运

河沉浸式体验区成热门打卡地，并成功亮相深圳文博会,全网

相关报道点击量超过 6000 万。

四、坚持把社会效益放在首位，努力实现社会效益和经

济效益相统一的做法

集团始终把社会效益放在首位，不断提升产品社会影响

力、市场竞争力。大力实施文学、学术、科普、运河文化四大

原创工程，全年组织生产拥有自主知识产权（专有出版权）的

原创精品图书 600 余种，《我的几何人生：丘成桐自传》《有

生》《运河颂》等一大批原创精品受到读者的欢迎。《江苏文

库》出版 487 册并完成数字化，持续推进“国际文学大奖前沿

丛书”等重点项目出版。凤凰数字教材 3.0 版本、140 个品种

建设有序推进，凤凰版教材及相关配套资源服务全国近 4000

万中小学生。加快融合发展，“凤凰书苑”音视频资源超 2000

小时，APP 注册用户 28.5 万；做实做强“凤凰融合发展实验

室”，121 个新媒体营销账号，形成矩阵覆盖六大平台；召开

新媒体论坛，发布《出版行业新媒体研究报告》，与新榜公司

等新媒体、新科技机构开展合作。成功举办第三届“凤凰作者
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年会”，近百位嘉宾与会，5 位作者荣获金凤凰奖章，《光明

日报》《文艺报》《中国新闻出版广电报》等媒体予以报道。

在全国首次发布“凤凰书评奖”，设立“凤凰年度评论家”“凤

凰书评人”“凤凰年度书评作品”三个奖项，每年评选一次，

引发文学界和读者的广泛关注。组织首届“凤凰文学奖”征稿、

评选活动，8 部作品荣获评委会奖及入围奖，作品质量得到评

委高度认可。2021 年度，集团有 2 种图书获评“中国好书”；

19 个项目入选第五届中国出版政府奖，入选数全国第二；14

个项目入选 2021 年度国家出版基金资助项目，入选数全国第

二；8 种图书入选 2021 年度国家古籍整理出版资助项目；首

次获得我国版权领域最高奖项“中国版权金奖”；20 种凤凰

版教材获首届全国教材建设奖，总数居全国第二位，极大彰显

了集团的社会效益。集团全年发行量超 10 万册的一般图书 22

种，在零售市场码洋占有率排名第二，出版主业营收及利润总

额同比均有较大增长，获得了较好的经济效益。

集团所属新华书店始终牢记文化服务窗口和主渠道、主阵

地职责使命，自觉把各项工作纳入公共文化服务体系建设大

局，努力构建适应时代要求、满足人民群众文化需求的服务阵

地。一是拓展文化服务渠道。升级改造“南京凤凰国际书城”

等一批大型书城，阜宁、泰兴、盱眙等大型文化综合体开业，

已打造覆盖苏南、苏中、苏北的 8 个文化新地标，总面积逾

50 万平方米，强化了线下文化阵地。创新建设“凤凰书苑”



— 7 —

“凤凰廉政书屋”等特色书店，全年有 6 家书店入选 2021“江

苏最美书店”。着力推进图书电商能力建设，2021 年凤凰新

华电商销售码洋冲刺 20 亿元，努力形成线上线下立体服务渠

道，不断满足人民群众多层次的文化消费需求。二是全力服务

全民阅读。下沉全民阅读工作一线，连续 11 年承办江苏书展，

延伸办展空间，实现主分展场联动，从线下书展走向云端，推

动江苏书展成为促进全民阅读、建设书香江苏的标志性推广平

台。在全省组织“我心向党”、“读经典·学四史”、建党百

年征文、中小学生朗读大赛等全民阅读系列活动，积极营造同

庆建党百年氛围。创办凤凰读书会，打造党政云课堂、名家江

苏行、校园人文行等阅读活动品牌，每年举办近 2000 场阅读

推广活动，推进文化阅读服务进社区、进农村、进企业、进机

关、进校园、进家庭、进网络，助力书香社会建设。三是做好

重点出版物发行。切实突出服务宣传思想工作的支撑作用，党

史学习教育指定用书、习近平总书记“七一”重要讲话单行本

等政治理论读物发行总量全国领先。加强对青少年的爱党爱国

宣传教育，连续 5 年举办“我和我的祖国”江苏省中小学生朗

读大赛，发行《写给中（小）学生的中国共产党历史》200 万

册。出版、印刷、物资供应、发行各环节协同联动，连续第

43 年完成“课前到书，人手一册”政治任务，高质量服务中

小学生用书需求。

五、突出国企担当，积极服务发展大局
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助力全民抗疫。南京、扬州等地疫情爆发后，现代快报全

员动员，及时报道江苏省委、省政府的“战疫”部署，全景反

映江苏和南京抗击疫情的情况，积极为营造良好的“战疫”氛

围做出贡献。为完成江苏省中小学教材发放工作，集团紧急启

动教材转运预案，协调打通扬州、南京疫情防控和运输过程的

各环节，全力完成“课前到书”政治任务。同时，通过“江苏

省中小学数字教材服务平台”，向 50 余万名受疫情影响无法

正常开学的中小学生免费提供电子课本、数字教材、语音教材、

数字教辅等在线服务，确保“停课不停学”。扬州市教育局专

门向集团发来感谢信，赞扬集团“展现了强烈的社会责任担当，

充满了无私的大爱，彰显了企业浓烈的家国情怀”。

助力乡村振兴。集团积极响应江苏省委省政府的号召，高

度重视乡村振兴工作，委派专人参加 2020—2021 年度帮扶工

作队，定点入驻陈家港镇王商居委会，主要围绕组织建设、基

础设施、环境修复等方面开展帮扶工作。投资 140 万元，实施

四个公益和基础设施项目，让村民切实感受到幸福感和获得

感。现代快报与共青团江苏省委、江苏省妇联以及爱心企事业

单位联合打造“与爱同行·暖冬行动”，慰问帮扶困难家庭。

助力对口支援。集团所属出版社、新华书店每年举行公益

助学活动，积极对对口支援省市予以重点帮扶，年捐赠现金、

图书、文具物超千万元。2021 年积极参与“书香拉萨”工程

建设，在山东莒南等地设立“凤凰书架”5 个，捐赠各类图书
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80 万元码洋；为改变新疆克州中小学图书紧缺现状，组织向

克州中小学捐赠阅读类图书 50 万码洋，极大地丰富了当地学

生课余阅读活动。参与新疆伊宁举办的首届王蒙文学研讨会暨

“名家写伊犁”采风创作活动，通过线上线下多种渠道，收集

了王蒙先生创作的作品共 87 种 1306 册，全部捐赠给巴彦岱镇

王蒙书屋，同时此次“名家写伊犁”活动中撰写的文学作品和

相关文章，也将由集团集结成书赞助出版。


